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¢POR QUE HAY EMPRESAS A LAS QUE LES PREOCUPA EL CAMBIO

CLIMATICO?

¢QUE ES LA HUELLA DE CARBONO DE PRODUCTOS?

MARCO REGULATORIO

TENDENCIAS EMPRESARIALES FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO




;,Creels que
realmente hay
empresas avanzando

en temas de cambilo
climatico?




Empresas convencionales con productos
sostenibles eco-bio-recicled (alimentos,
mobiliario, textil

@ Empresas convencionales con negocio en

medioambiente (gestores de residuos, depuracion
de aguas, ...) j,mmmummM'uu/m HH

P
Empresas

9 6% convencionales

(proactivas, neutrales

g

y reactivas) AN

Estudio Valora ECOFOCUS 2009. 150 compafiias
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{POR QUE UNAS SON ECO-INNOVADORAS Y OTRAS NO?

(LAS ECO-INNOVADORAS SON COMPETITIVAS?

L O (SON COMPETITIVAS PORQUE SON ECO-INNOVADORAS?




*/Entiende coOmo afecta el cambio climatico
a/sus mercados, regulaciones y tecnologia?

s¢,Ha pensado como el cambio climatico
puede ayudarle a entrar en nuevos
mercados o cambiar radicalmente los que
ya existen?

., Observa el cambio climatico e imagina las
oportunidades de crecimiento a través de
los ojos del consumidor?

¢, Ha evaluado la vulnerabilidad de su compaiiia ante el
cambio climatico?

© VALORA CONSULTORES DE



NUESTRA FORMA DE ANALIZAR RIESGOS

Reconocer los riesgos

Identificar las
oportunidades
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Se preve gque el incremento de las temperaturas
aumentara a mas del doble el mercado mundial de
medicinas en los proximos 13 anos. Algunas

enfermedades se agudizaran y reapareceran otras

ya erradicadas.

PricewaternouseCoopers : las ventas de
medicamentos creceran a 1,3 billones de dolares en
el ano 2020, si los fabricantes de medicinas
encuentran innovadores tratamientos a las nuevas
necesidades que se produciran en la medicina.




En el Ultimo ano empresas particulares,
conferencias y hasta automoviles se han

apuntado ala compensacion voluntaria de

emisiones, un negocio que mueve unos $1,450

millones al ano, parte de ellos sin control, y que

supone una especie de bula ecoldgica.
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Si compra un Volkswagen Polo Blue Motion, la empresa afirma
gue plantara 17 arboles y que estos absorberan tanto CO2 como

el que emitira el coche durante los primeros 50,000 kilometros;

Forlasa, compensa las emisiones de dioxido de carbono que

genera su queso manchego;

Liberty Seguros ofrece una poliza que por $29 mas al afo

compensa las emisiones de CO2 de un coche.

La cumbre de Bali genero tanto CO2 como un pais del tercer

mundo: Indonesia plantdé a cambio miles de arboles.




El mercado voluntario de emisiones:

empresas, ONG, fundaciones que ofrecen la compensacion

de emisiones sin que esten obligadas.

Liberty Seguros, en Espana, dice que compensara las
4,853 toneladas de CO2 que emite al afno por consumo de
electricidad, papel y transporte. Liberty afirma que a
través de la Fundacion Ecologia y Desarrollo plantara en
tres afios 240,000 arboles en Costa Rica que capturaran
37,600 toneladas de CO2.
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Automocion

los coches producen entre el 10% y el 12% de las emisiones de
la industria del transporte, que, por otro lado, produce entre el
20% y el 25% del CO2 emitido.

Ademas, los coches europeos son menos contaminantes que
los de otras regiones. Sin embargo, la cercania social al coche
y la ventaja politica que las autoridades comunitarias pueden
obtener de medidas populistas que restrinjan las emisiones de

los coches han propiciado un marco regulatorio negativo, y

gue empeorara en el futuro.
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Aviacion

La aviacion sera otro sector que,sufrira un gran

Impacto.

las emisiones de los aviones son dificiles de

reducir, ya que no es facil obtener combustibles

alternativos que sean poco contaminantes

las restricciones europeas se extenderan a las

aerolineas estadounidenses




Industria Quimica

restricciones en la emision de CO2, sobre todo porque es
probable que la regulacidon sea muy diferente en las
diferentes regiones, lo que dara lugar a grandes

desventajas competitivas.

nuevas oportunidades de crecimiento para paliar los

efectos del cambio climéatico: técnicas para reducir las

emisiones de CO2 en los sectores productivos, creacion

de nuevos materiales, técnicas de capturay
almacenamiento de carbono o biotecnologia aplicada a

mejorar eficiencia energética.
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Estds en: MITYC = Gabinete de prensa

» Notas de Prenss » Motas de Prenza de 2011 = Aprobada una norma que incorpora criteri...

Aprobada una norma que incorpora criterios ecoldgicos en el disefio de productos

para ahorrar energia

Consejo de Ministros
18/02/2011

La normativa afecta a todos aquellos productos que, mediante un
mejor disefio ecologico, puedan provocar un importante ahorro
energético durante su utilizacion como son ventanas, materiales
aislantes utilizados en la construccion o grifos.

Los criterios ecologicos que tendran que incorporarse al disefo no
afectaran de forma significativa a la funcionalidad del producto, a su
coste, ni a la competitividad de la industria. Asimismo, el
establecimiento de un requisito especifico de disefio ecolégico no se
traducira en la imposicion de una tecnologia especifica a los
fabricantes.

El Consejo de Ministros en su sesion de hoy ha aprobado un Real Decreto para establecer
unos reguisitos que los productos relacionados con la energia deben incorporar a la hora de
zer dizefiados, con el fin de contribuir al desarrollo sostenible v a la proteccion del medio

:"T_- Mota de prensa completa [pdf] [43,38 KB]



B Los vertederos arrojan 110

millones de toneladas de CO-

HUELLA AMBIENTAL/ | 0s megabasureros afectan al cambio climético y su
eliminacion ahorraria 1.500 millones en derechos de emisidn a los paises de la UE.

G, Escribana, hacrid

Los exsas de bos vervederos
wuzhven a la picotn, Los megm-
hasureros a kas afueras de Las

del cambio climaricn.

La desaparicidn de estos
basureros supondria un dho-
rro del 33 de las emisiones
coniambsstes:, aders de los
tradicionales beneficins am-
bientales. Traducido en el co-

llones de curos para b paiscs
de [a LTE que ticnen gue pagar
por esta contaminacion y

cumplir con ¢l Prowcols de
Kiotn.
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1. ¢Por qué hay empresas a las que les
preocupa el Cambio Climatico?

19
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1. ¢éPOR QUE HAY EMPRESAS A LAS QUE LES PREOCUPA EL CAMBIO CLIMATICO?

¢A QUE LLAMAMOS EMPRESA SOSTENIBLE?

Una empresa sostenible,

es aquella que ante los nuevos retos
globales, tiene una estrategia que crea valor
economico, medioambiental y social a corto

y largo plazo.

Garantizando con ello su sostenibilidad
empresarial y contribuyendo de esa forma al
aumento del bienestar y al auténtico
progreso de las generaciones presentes y
futuras, tanto en su entorno inmediato, como

en el planeta.




1. ¢POR QUE HAY EMPRESAS A LAS QUE LES PREOCUPA EL CAMBIO CLIMATICO?
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* Interno, para la organizacion, sus accionistas y sus miembros

= Para los Socios de Negocio y proveedores

= Externo, para los clientes y la Sociedad



1. ¢POR QUE HAY EMPRESAS A LAS QUE LES PREOCUPA EL CAMBIO CLIMATICO?

1. Medicion de la Huella de Carbono de nuestras actividades.
2. Acciones de Reduccion de emisiones.
3. Acciones de Compensacion de las emisiones

compEnsa
coNn

© VALORA CONSULTORES DE
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2. ¢Qué es la huella de carbono de
- productos?

© VALORA CONSULTORES DE
GESTION, S.L. (2011) 23
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2. ¢QUE ES LA HUELLA DE CARBONO DE PRODUCTOS?

La huella de carbono es el equivalente en gramos de CO,
de los GEl (Gases Efecto Invernadero) emitidos durante la
produccién de un producto o servicio

Su calculo debe abarcar todas las fases del ciclo de vida:
desde la produccién de la materia prima hasta la fase de
desecho como residuo

Debe incluir la proporciéon de energias renovables
empleadas y la cantidad de componentes reciclados,
biodegradables o reutilizables

Sirve para medir el compromiso de las organizaciones con el medio ambiente y es un
indicador de su eficiencia y parte de su ejercicio de RSE.

Permite definir mejores objetivos, mejorar las politicas de reduccidon de emisiones y
conseguir ahorros de costes.

n
»

© VALORA CONSULTORES DE Estrategia Inditex frente al cambio climatico.
GESTION, S.L. (2011) 24
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2. ¢QUE ES LA HUELLA DE CARBONO DE PRODUCTOS?

ETIQUETADO CON LA HUELLA DE CARBONO

Entre las diversas iniciativas para visualizar la huella ecolégica de los productos de consumo se impone
la de introducir en las etiquetas de los productos datos sobre la huella de carbono.

Este etiquetado informa al consumidor sobre el impacto ambiental de los productos.

\ CONSULTORES DE
GESTION, S.L. (2011) 25
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3. MARCO REGULATORIO: TENDENCIA A INFORMAR DE HUELLA CO02 DE PRODUCTOS

 Independientemente de la renovacién de Kioto (prevista Johanesburgo 2011), la UE mantiene sus

compromisos (20-20-20).

« Estan surgiendo iniciativas legislativas (Ley Grenelle-Francia), que caminan hacia la exigencia de
etiguetado de Huella de Carbono de productos para consumo (retailers), donde el textil y el calzado

estan presentes.

* Algunos retailers estan avanzando en presentar reporte de emisiones y huella de CO2 de productos

a los consumidores, etiquetando el producto (p.ej.: Timberland).

» Las agencias de andlisis y ONLs, ya estan requiriendo y evaluando emisiones en nivel scope 3 a
nivel macroindicadores. Dada la coyuntura internacional, se ha ralentizado el crecimiento de la ISR
(Inversion Socialmente Responsable), pero no obstante siguen vigentes las demandas de

informacién en materia de GEIs, y se prevé su repunte en 2012,

© VALORA CONSULTORES DE
GESTION, S.L. (2011) 27
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4. Tendencias empresariales frente al
cambio climatico

© VALORA CONSULTORES DE 28
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Ea rth; ' Apparel

TOUR MERCHANDISE
WITH 90% LOWER
CARBON FOOTPRINT

HE&M works with the entire chain

BLATE AL
MATERLALL FROCESSING

© VALORA CONSULTORES DE
GESTION, S.L. (2011)

4. TENDENCIAS EMPRESARIALES FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO

&

5
CONTINENTAL

una T-shirt EarthPositive ahorra
alrededor de 7 kilogramos de CO2,
mientras que una sudadera con
capucha ahorra hasta 28 kilos de
gases de efecto invernadero.

from cotfton o customer

TRANSFORT
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4. TENDENCIAS EMPRESARIALES FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO
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4. TENDENCIAS EMPRESARIALES FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO
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LEVI STRAUSS & CO.

LIHE DRY WHEM FOSSIBLE

®

DORATE TD GOODWLL®

. CARING FOR OUR PLANET

. _ GOODWILL® anp THE LEVI'S® BRAND ARE PARTNERING
WHERE TO DONATE i il 10 SHARE SIMPLE WAYS YOU CAN HELP REDUCE

WO THE CLIMATE IMPACT OF YOUR CLOTHES:

WHO CARES

TAKE THE PLEDGE wasi 1N COLD | INE DRY when POSSIBLE
L

TAG YOURE IT anp DONATE USeD cLoTHES To GOODWILL®

% 1he PlanA /
& wqy to cut carbon emlssaons @

© vgt PwCO 31



STARBUCKS™

SHARED PLANET"

Yoiu and Starbucks. IS bigger than coffes.

HOME  OUR RESPONSIBILITY  ETHICAL SOURCING

AL T

HOW IT WORKS
Click any orange button to explore our
innovative store features.

OUR GOALS

ENVIRONMENTAL STEWARDSHIP

OUR PARTMNERSHIPS

COMMUNITY INVOLVEMENT

ACT

MEWS

.'-AG




4. TENDENCIAS EMPRESARIALES FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO
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4. TENDENCIAS EMPRESARIALES FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO

SECTOR ALIMENTACION

34



4. TENDENCIAS EMPRESARIALES FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO

S
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Tropicana

vodafone
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El reto: Internalizar f:*“

Desarrollo Sostenible %
en la gestion ._:’c'
empresarial buscandg,,.-"
|a creacion de valora




© VALORA CONSULTORES DE
GESTION, S.L. (2011)




ﬁr_"‘
-

l\

2. ysiendo
Sse S|bles a nuestro

entorno, el primer
paso ya esta dado.

Gracias,
senenfer@valoraconsultores.com




Senén Ferreiro Paramo
Socio Director
senenfer@valoraconsultores.com
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