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ALIMENTOS ECOLÓGICOS Y 
ETIQUETADO 

 

Comportamiento del consumidor y dificultades 
de mercado.  Análisis y propuestas de mejora en 
el sector de alimentación. 

 

 



Contexto 
–  Creciente demanda de investigación económica en el 

ámbito energético/climático en España 
•  “Transición Energética” 
•  Temas espinosos: pobreza energética, costes de renovables, 

impuestos energéticos, puertas giratorias… 
•  Debate político y público poco informado 

–  Dificultades de transferencia de conocimiento 
•  Poca tradición (vs mundo anglosajón) 
•  Desconfianza desde el mundo académico (COI?) 
•  Desconfianza desde el mundo empresarial (torre de marfil) 





–  Nuestra referencia:  
    Resources for the Future 



El centro 
–  Asociación sin ánimo de lucro 

•  Socios: Universidades, fundaciones y empresas 
•  Cuota anual, “a cambio de nada” 
•  Universidades: aportan tiempo de directores 
•  Idea inicial: transformarse en Fundación 

–  Productos 
•  Informes 
•  Workshops para transmisión de conocimiento 
•  Investigación y workshop académico bienal 
•  Blog y otra diseminación 





Luces 
–  Modelo flexible 
–  Actitud constructiva de socios: no consultores 
–  Complementario de las universidades 
–  Extremadamente coste-efectivo 

•  Influencia en el debate español 
•  Presupuesto de aproximadamente 120K/año 

Sombras 
–  Medios muy limitados 

•  Dependencia total de promotores: no sostenible 
•  Los socios no ven viables mayores aportaciones 

–  Desconfianzas (puntuales) 







Grazas 
 

xavier@uvigo.gal 
http://labandeira.eu 
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